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CIRCUITOS CORTOS DE COMERCIALIZACION

El desarrollo de espacios propios para la comercializacion de los productos de las
organizaciones solidarias, populares y comunitarias, permiten a estas iniciativas
vincularse de manera mas estratégica a las dinamicas del mercado, promoviendo y
generando mayores oportunidades de empleo digno que repercuten directamente en el

crecimiento econémico de sus regiones.

La proyeccion de las organizaciones comunitarias debe integrar una perspectiva de
desarrollo a escala humana que trascienda de la concepcion de la satisfaccion de
necesidades particulares hacia la generacion de capacidades que garanticen el ser, tener,
hacer y estar (Max-Neef, 2006). Asi las cosas, estos satisfactores de las necesidades de
tipo economico que necesariamente repercuten en el bienestar, deben basarse en
trasferir y fortalecer capacidades en las organizaciones solidarias que promuevan la
autogestion, la reciprocidad, la articulacion y el dialogo constante con actores incidentes y
relevantes que contribuyan al ejercicio de sus actividades de una manera integral,

conllevando al mejoramiento de la calidad de vida de sus comunidades.

Es por esto que el contrato CON 2023-00371 contemplé la estructuracion e
implementacion de circuitos cortos de comercializacion, a fin de sensibilizar a las
organizaciones solidarias sobre la necesidad de crear, participar y fortalecer la
asociatividad para la construccion de espacios comerciales que propendan por el
fortalecimiento econdmico de las regiones como pilar fundamental para el logro de la paz

total.

En ese mismo sentido, la organizacion y participacion en circuitos de comercializacion
busca la generacion de nuevos espacios para que las organizaciones solidarias
desarrollen conceptos fundamentales en la autogestion, la ayuda mutua, el trabajo en
equipo y la cooperacién para el bien comun. Esta iniciativa es crucial para fortalecer la
presencia de la economia solidaria en el ambito rural y generar un mayor impacto en la

construccion de territorios solidarios.
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El Convenio 002 de 2023 suscrito entre la Unidad Solidaria y la Universidad Nacional
Abierta y a Distancia incluye como componente 7 “Compras Publicas y Mercados
Campesinos”, cuyo objetivo es promover y dinamizar la economia local a través de los
circuitos cortos de comercializacion. Estos circuitos de comercializacién pueden ser
definidos como “una forma de comercio basada en la venta directa de productos frescos
(locales) o de temporada sin intermediario o reduciendo al minimo la intermediacion entre

productores y consumidores “ (Ministerio de Agriculura y Desarrollo Rural, 2017).

Para ello, se acordd la estructuracion de un circuito corto de comercializacion compras
publicas y mercados campesinos por cada departamento priorizado en el Convenio,
haciéndose participes 150 organizaciones del sector solidario. Asi mismo la realizacion de
un circuito para la regién Oriente que vinculara a por lo menos dos (2) organizaciones del
Arauca, diez (10) organizaciones pertenecientes al Departamento de Boyaca y cinco (5)

de Casanare.
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3.1 FUNDAMENTOS METODOLOGICOS:

Los circuitos cortos de comercializacion son una forma de impulso de la agricultura
familiar que promueve la inclusion productiva de productores y emprendedores de
pequefa escala en el mercado, requiriendo de una baja o nula intermediacién al focalizar
la actividad comercial en espacios geograficamente cercanos. Esta estrategia conlleva al
fortalecimiento del capital social al basarse en los principios de confianza y solidaridad.
(Organizacion de las Naciones Unidas para la Alimentacién y la Agricultura , 2023)

Ademas de esto, representa una serie de ventajas tales como:

ALY LI o :
Benefician a los productores,ya que les permite

\ . s .
II‘ @D obtener un precio mas justo por sus productos
[ I . - d

eContribuyen a la sostenibilidad ambiental, ya que reducen el impacto
generado en el procesos de transporte de los productos.

eAtienden al creciente interés de los consumidores por los productos
frescos y de calidad.

ePromueve el apoyo de las politicas publicas a los circuitos cortos de
comercializacion.

eConlleva al aumento de la participacion de las organizaciones asociativas
de productores en los circuitos cortos de comercializacién.

Las ruedas de negocio son una herramienta importante para promover los circuitos cortos
de comercializacién. Las ruedas de negocio son eventos en los que los productores tienen
la oportunidad de exponer sus productos y servicios a potenciales compradores, de tal
forma que son parte esencial de los circuitos cortos de comercializacion en los territorios,

por lo que en su implementacién resultaba necesario procurar:

e Consolidar espacios de coordinacion entre distintas expresiones organizativas
para asi exponer productos y servicios de sus organizaciones de forma local.
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e Estructurar e implementar circuitos de comercializaciéon en las regiones
definidas, de acuerdo con las especificaciones técnicas y operativas del

convenio.

A continuacion, se presenta el cronograma de ejecucion de este componente:

Tabla 18: Cronograma de ejecucion Circulos de Comercializacion

REGION DEPARTAMEN | MUNICIPIO LUGAR (0] 3{c7:\,'|V4 1 2
TO ACIONES | SEMAN | SEM
PARTICIP A ANA
PACIFICO Choco Quibdod Uniclaretiana
Uraba Apartado | Parque Ortiz
Valle del Buenaven | Bulevardel 37
cauca tura centro
*Narifno Tumaco Malecén 10
Playas el
Baijito
AMAZONIA Guaiia Puerto Maloka 20
Inirida Comunidad
Coco Viejo
Guaviare San José | Parque 36
Constitucién
Vaupés Mita Parque 20
principal
Santander
Vichada Puerto Cancha Villa 34
Carrefio Gloria
Amazonas Leticia Maloka karan | 10
a
SUROCCIDE Valle del La Unién Coliseo 25
NTE cauca
Cauca Popayan Clubde 15
Leones
Narifno Pasto Plaza Ferias 11
el Tejar
ORIENTE Arauca Tame IED Froilan 50
Farias Tame
Boyaca Duitama Sede UNAD 10
Casanare Yopal Plaza de 10
mercado
*Casanare Taurame | Parque 5
na principal y
casa de
cultura
345
TOTAL DE ORGANIZACIONES PARTICIPANTES:

Fuente: Elaboracién Propia Fundacion Rodari
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3.1.1 LOGISTICA:

La planeacion logistica para la realizacién de estos circuitos cortos de comercializacion
fue realizada por la Fundacién Gianni Rodari bajo los siguientes parametros, atendiendo a
las especificaciones contractuales del contrato suscrito:

e Disponer de todos los recursos técnicos, humanos y logisticos necesarios para
disenar e implementar los circuitos cortos de comercializacién, en las regiones
seleccionadas, conforme a la metodologia y criterios suministrados por las

entidades convocantes.

e Suministrar los insumos y/o materiales requeridos para el desarrollo de las
actividades proyectadas.

e Brindar el apoyo logistico, desplazamientos, viaticos, etc. necesarios para la
realizacion de los circuitos en los territorios seleccionados.

Los aspectos por considerar en la logistica de los circuitos cortos de comercializacion

incluyeron:

Diagrama 1: Flujograma desarrollo circuitos de comercializacion

o oo B

PLANIFICACION

« Definicidn de
objetivos

servicios
necesarios

.

«ldentificacién de
los participantes

« Contratacion de

J
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Ademas de los aspectos generales mencionados anteriormente, existen una serie de
recomendaciones especificas para la logistica de los circuitos cortos de comercializacion.

Estas recomendaciones incluyeron:

e Identificacion temprana de los participantes potenciales con el fin de preparar la

infraestructura y los servicios necesarios.

e Promocionar los circuitos cortos de comercializacién a través de una variedad de

canales para garantizar la difusién a un publico mas amplio.

e Ofrecer a los participantes informacion y apoyo: Esto ayudara a que los
participantes tengan una experiencia positiva.

Cada emprendimiento recibié un stand bajo sombra para su comodidad, junto con
servicios de hidrataciéon y refrigerio, lo que refleja la atencion y el cuidado hacia los
participantes.

Aspectos para considerar para la seguridad:

e Asegurar la presencia de personal de seguridad: Este personal debe estar
capacitado para responder a cualquier emergencia.

e Ofrecer primeros auxilios: Se debe contar con un area designada para los
primeros auxilios y personal capacitado para brindar atencion médica basica.

e Garantizar la limpieza: Se debe contar con un plan de limpieza para mantener el

lugar limpio y seguro.

Aspectos que considerar para la accesibilidad:

e Asegurar que la infraestructura sea accesible para personas con
discapacidad: Esto incluye espacios amplios, rampas, y bafios accesibles.
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e Ofrecer servicios de interpretacion: Esto ayudara a que las personas con
discapacidad auditiva o visual puedan participar en los circuitos cortos de

comercializacion.

3.1.2 DIFUSION:

Considerando que, el desarrollo exitoso de los circuitos de comercializacion
necesariamente esta ligado a la participacion no solamente de las organizaciones
expositoras sino también, de otros actores sociales, econdmicos e institucionales, de
manera previa a cada una de las jornadas se llevé a cabo un riguroso ejercicio de difusion
y publicidad mediante videos y piezas comunicativas. En este mismo sentido, desde los
equipos territoriales se adelantaron espacios de articulacion a través de mesas de trabajo
con autoridades locales, representantes del sector privado y demas entidades pertinentes,

para garantizar un mayor alcance y la ejecucion exitosa de cada uno de estos espacios.

La evidencia de estas acciones se puede consultar a través el enlace el enlace
https://drive.google.com/drive/folders/1Sv2MjchVIopcA-Ksbs2pYziEaDU2a0Qc a través de

la ruta: Eje 7 Mapeo de Comunicaciones para la Paz.

3.2 EJECUCION:

REGION PACIFICO:

CIRCUTO N° 1

LUGAR
NUMERO DE ORGANIZACIONES 22
PARTICIPANTES

UNICLARETIANA Quibd6 , Choco

RESULTADOS:

El evento tuvo como objetivo principal promover la asociatividad para la paz y estimular
la economia popular en la region. Se conté con la participacion de 153 expositores,
beneficiarios directos o indirectos del convenio 002-2023, quienes comercializaron sus
productos en el circuito. Asi mismo es importante resaltar la asistencia de lideres

comunitarios, comerciantes locales, voluntarios y, asociaciones y organizaciones de
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diversa indole; haciendo del espacio un escenario de encuentro de actores clave en el
desarrollo local. La presencia de lideres comunitarios proporcioné un marco soélido para
el compromiso social, mientras que la participacién activa de comerciantes locales
fortalecié la red econdémica de la region. La contribucion de voluntarios, asociaciones y
organizaciones enriquecid la dinamica del evento, demostrando un esfuerzo
colaborativo hacia objetivos comunes.

El circuito actué como catalizador para promover la asociatividad entre los participantes.
Se fomentd la colaboracion y el intercambio de recursos entre emprendedores,
estableciendo bases soélidas para el crecimiento econémico sostenible.

Las interacciones entre comerciantes, lideres, y voluntarios evidenciaron la importancia

de la cooperacion en la busqueda de objetivos compartidos

EVIDENCIA FOTOGRAFICA

CIRCUTO N°2

LUGAR Parque Ortiz de Apartado. Uraba, Antioquia
NUMERO DE ORGANIZACIONES 30
PARTICIPANTES

RESULTADOS:
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Este circuito en su 6ta version, conto con el apoyo de la UNAD y la Unidad Solidaria,
quienes en cumplimiento del Convenio 022 de 2023, desarrollaron esta actividad con el
fin de potenciar procesos productivos y de servicios, planes de negocios, estudios de
mercados y planes estratégicos de crecimiento empresarial en las regiones.

Este circuito permitié la comercializacién de productos campesinos de la regiéon como
platano, coco, maracuya, cacao, entre otros; asi como de emprendimientos en
artesania, gastronomia y productos procesados de aseo.

Se resalta el esfuerzo de la Red Sembrando Paz (RSP), con quienes se aunaron
esfuerzos para el desarrollo de esta juntanza solidaria en pro de la comercializacion y el
consumo de productos locales de familias campesinas de la regidon de Uraba, en donde
ademas, se capacitd a los participantes sobre las plataformas existentes para la
defensa de las semillas como la Red de Semillas Libres de Antioquia y las Casas de
Semillas Comunitarias.

Se contd ademas con la presencia de la Carpa de la Memoria, cuyo objetivo es dar a
conocer las formas de resistencias campesinas, como acciones para disminuir la
brecha entre el campo y la ciudad, y articular a otras apuestas productivas, entre
actores de la economia social, solidaria y popular de diferentes municipios de la regién
de Uraba.

La presencia de esta carpa en el circuito permitié el reconocimiento de la produccion de
alimentos criollos y nativos, como una muestra de resistencia a la crudeza del conflicto

que ha sufrido la region.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA

6° FERIA DE
PRODUCTOS F |
'CAMPESINOS j
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CIRCUTO N°3
LUGAR Bulevar del centro. Buenaventura, Valle del
Cauca
NUMERO DE ORGANIZACIONES 37
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

El 16 de diciembre de 2023 se llevé a cabo en Buenaventura el circuito de economia
popular, la cual se desarroll6 en el marco de la Asamblea Regional de Economia
solidaria, popular y comunitaria, aprovechando la gran asistencia que significd la
Asamblea Regional, la presencia de actores institucionales y la relacion con los
potenciales compradores ya que hicieron presencia sectores comerciales. El circuito
conto6 con la participacion de aproximadamente 455 asistentes, expositores, miembros
de las organizaciones pertenecientes a diversos sectores de la economia popular,

beneficiarios directos e indirectos del convenio 02 de 2.023.

El objetivo del circuito fue promover la exposicion de productos y fomentar la
asociatividad de los distintos sectores que hacen parte de la economia popular. La
asociatividad es importante para la economia popular porque permite a los pequefios
empresarios acceder a recursos y oportunidades que de otro modo les serian dificiles
de obtener. El circuito fue un éxito y conté con una gran acogida por parte de los
asistentes. Los expositores tuvieron la oportunidad de mostrar sus productos y servicios

al publico, y de establecer contactos con posibles clientes y socios.

La realizacion del circuito en el Puerto tuvo una especial importancia como quiera que
la economia popular es un sector importante de la economia de Buenaventura. Segun
el DANE, en 2022, el 57% de la poblacion econdmicamente activa de la ciudad

trabajaba en la economia popular.

La economia popular en Buenaventura esta compuesta por una amplia gama de

actividades, que incluye:

Comercio informal: Venta ambulante, puestos de mercado, tiendas de barrio, etc.
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Servicios informales: Peluquerias, restaurantes, taxis, etc.

Otras actividades informales: Artesanias, construccion, agricultura, etc.

La economia popular, a pesar de los desafios sustanciales que enfrenta, se revela
como un sector intrinsecamente dinamico y sorprendentemente resiliente en
Buenaventura. En un contexto marcado por la persistencia de problematicas como la
pobreza, la desigualdad y la violencia, la economia popular continia desempefiando un

papel crucial como fuente de ingresos para numerosas personas en la region.

En el marco de los esfuerzos de desarrollo econémico, la formalizacion de la economia
popular emerge como un componente central en la agenda de multiples paises, entre
ellos Colombia. La formalizacién no solo representa un paso hacia la legitimacion de
estas actividades econdmicas, sino que también abre un horizonte de oportunidades

significativas para los pequefios empresarios.

La formalizacion, en esencia, constituye un mecanismo estratégico para empoderar a
los pequefos empresarios, brindandoles acceso a recursos y oportunidades que, de
otro modo, se encontrarian fuera de su alcance. Aspectos como la obtencion de
créditos, la participacion en programas de capacitacion y la recepcion de asistencia
técnica son beneficios tangibles que podrian catalizar un crecimiento sostenible y

fortalecer la capacidad empresarial en la economia popular.

La formalizacién no solo conlleva un reconocimiento legal y social, sino que también
proporciona una plataforma para la integracion mas efectiva de estos emprendedores
en el sistema econdmico mas amplio. Al superar barreras como la falta de acceso a
servicios financieros y la limitada capacitacion, se establece un escenario mas

equitativo que propicia un desarrollo mas robusto y sostenible.

En este sentido, abogar por la formalizacion de la economia popular en Buenaventura
no solo representa una estrategia econodmica, sino también un compromiso con la
inclusién, la equidad y el impulso de comunidades emprendedoras. Al reconocer y
respaldar la importancia de este sector, se pavimenta el camino para un desarrollo mas

equitativo y sostenible en la region.
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El circuito de economia popular de Buenaventura fue un paso importante en la
promocién de la asociatividad y la formalizacion de la economia popular en la ciudad.
La feria demostro que existe un gran interés por parte de los pequefos empresarios en
formalizarse y acceder a recursos y oportunidades que les permitan mejorar sus

condiciones de vida.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA

2 100 D VVEN.
* L DEL PACIFICO
A "ASOVIP
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CIRCUTO N°4
LUGAR Malecén de Playas del Bajito. Tumaco, Narifio
NUMERO DE ORGANIZACIONES 10

PARTICIPANTES

RESULTADOS:

Con motivo de la celebracién de la tercera versiéon del mercado campesino Enamorate
del Campo, organizado por la Alcaldia Distrital, se dieron cita en las Playas del Bajito
diferentes asociaciones, emprendimientos y productores, con el propdsito de mostrar
sus productos, posicionarlos en el mercado realizar su venta. Con el acompafiamiento
de diversas instituciones, y en el marco del Convenio 002, se logr6 que 8
organizaciones priorizadas participaran ofertando productos y servicios de gastronomia,
artesanias, pasteleria y dulceria.

Estas organizaciones son: Asochicas, Arte y Paz, Mujeres en Todo, Asofortaleza,
Unidos Somos Més, Renacer de la Concha, Asopezconcha y Luz de Amor.

El evento contd con la participacion activa de las asociaciones, quienes al finaliza la

jornada lograron vender todos los productos.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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REGION AMAZONIA:

CIRCUTO N°5
LUGAR Maloca Comunidad Indigena Coco Viejo

Puerto Inirida, Guainia

NUMERO DE ORGANIZACIONES 20
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

En la maloca tradicional de la comunidad de Coco Viejo se marcé un hito: el inicio de
los circuitos cortos de comercializacion en la region . Este evento, que se erigi6 como
una destacada expresion del impulso de la economia solidaria y la asociatividad para la
paz en el departamento del Guainia, conté con la participacion activa de diversos
emprendimientos vinculados a la gastronomia, artesania y turismo.

La iniciativa, respaldada por instituciones del sector financiero como Bancamia, Banco
Agrario y la cooperativa Cootregua, asi como por instituciones educativas como la
Uniminuto y el Servicio Nacional de Aprendizaje SENA, demostr6 la convergencia de
esfuerzos de distintos sectores para fortalecer el tejido econémico local.

En este evento cinco asociaciones se destacaron como expositores, evidenciando la
diversidad y riqueza de los emprendimientos locales. La presencia de ASOEMCO,
enfocada en servicios turisticos y culturales, asi como la asociacion ASPECOM, que
comercializé pescado embojotado y establecié una alianza estratégica con el grupo de

74| Pagina



Universidad Nacional
At 1 ya 1

mujeres empoderadas de la comunidad vecina de Coco Nuevo para exhibir artesanias,
ilustré la colaboracién entre diferentes sectores de la economia solidaria.
Ademas, tres expositores independientes del sector de la economia popular
contribuyeron a la vitalidad y diversidad del evento. Cada emprendimiento recibié un
stand bajo sombra para su comodidad, junto con servicios de hidratacion y refrigerio, lo
que refleja la atencion y el cuidado hacia los participantes.
La significativa participacion, con visitantes locales y representantes de entidades
territoriales y nacionales, incluyendo la presencia de la Viceministra de Comercio,
Industria y Turismo, subraya la importancia y el reconocimiento a nivel gubernamental
del impacto positivo de eventos como este en la promocién de la economia solidaria.
Este evento no solo fue un escaparate para la economia solidaria y la asociatividad,
sino que también se convirti6 en una plataforma para fortalecer la presencia de
emprendedores locales. Al fomentar la colaboracion y el trabajo conjunto, este circuito
corto de comercializacion se erige como un paso firme hacia el desarrollo sostenible y
pacifico en la region del Guainia.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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CIRCUTO N°6

LUGAR Parque de la Constituciéon. San José del

Guaviare, Guaviare
NUMERO DE ORGANIZACIONES 36
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

El 17 de diciembre de 2023, el Parque de la Constitucién en San José del Guaviare fue

testigo de la apertura del circuito corto de comercializacion, un evento que reunié a 36
stands con emprendimientos de produccidn agropecuaria, avicola, piscicola vy
gastronémica, asi de artesanias. Este esfuerzo conjunto se llevo a cabo en
colaboracién con el Comité Municipal de Mercados Campesinos integrado por la
Alcaldia Municipal, el Departamento DPS COMCAJA, la Camara de Comercio, IFEG, la
Policia Nacional, el Ejército Nacional, la Secretaria de Agricultura Municipal y la
Secretaria de Cultura Departamental.
El evento conté con la participacion activa de 36 organizaciones entre ellas. cuatro
priorizadas en el marco del convenio para el departamento del Guaviare. Destacan la
Asociacion Agropecuaria de Mujeres Desplazadas De Palmeras 1- ASOGROMUDPAL,
que comercializdé huevos y yuca; la Cooperativa Multiactiva de Familias Campesinas
Solidarias del Guaviare - COOMFASOL, ofreciendo panela, pollo, huevos y ahuyama;
el Movimiento Juventud por el Guaviare, encargado de la interlocucion y transmision del
evento en vivo por la emisora comunitaria Juventud Stereo 104,7 FM; y la Asociacion
de Mujeres Sembradoras de Paz - ASOMUSEPAZ, que vendio chivos en pie.
Cada organizacion contd con un stand para exhibir sus productos, bienes o servicios,
respaldados por la logistica y apoyo financiero para hidratacion, almuerzos y refrigerios.
La presencia de directivos de entidades como el director DPS San José, el Gerente del
IFEG, el Gerente de COMCAJA, el Gerente del Banco Agrario, el Alcalde Municipal y el
Secretario Municipal de Agricultura, junto con la comunidad en general, destaco el
respaldo y apoyo al Mercado Campesino. Este evento no solo fortalecié la economia
local, sino que también fomento la colaboracién entre diversos actores en la busqueda
de un desarrollo sostenible en San José del Guaviare

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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CIRCUTO N°7
LUGAR Parque Principal Santander. Mitu, Vaupés
NUMERO DE ORGANIZACIONES 20
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

En un destacado esfuerzo por consolidar la asociatividad para la paz y fomentar la
economia popular, mas de 20 comunidades indigenas se unieron en el evento que no
solo resalto la riqueza cultural de la Regidn, sino que también promovié la colaboracién
y unidad entre estas comunidades. En especial, se destaco la participacion significativa
de dos organizaciones beneficiarias del convenio 002 de 2023 entre la Unidad Solidaria
y la UNAD: la Asociacién de Artesanas del Vaupés (ASOARTVAUPES) y la Asociacion
de Mujeres Indigenas del Comedor Tradicional de Mitt (ASOMUCOQOT), quienes se
destacaron con sus productos y servicios autoctonos.
ASOARTVAUPES deslumbré a los visitantes al compartir la riqueza cultural del Vaupés
a través de productos elaborados con destreza. Desde chaquiras para pulseras, cumare
para bolsos, trajes tipicos y manillas, hasta aretes con plumas y semillas, asi como
obras de figuras en madera y platos en barro, la organizacion exhibié una amplia gama
de creaciones artesanales que no solo reflejaban habilidades excepcionales, sino que
también preservaban y difundian la autenticidad cultural de la region.
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Por otro lado, ASOMUCOT cautivé a los asistentes con auténticas delicias culinarias de
la region, sirviendo platos tradicionales como la quifiapira, la lapa pilada y el pescado
mugquiado. Esta participacion resaltd no solo la diversidad gastrondmica de Mitu, sino
también la conexion profunda entre la comida y la identidad cultural, mostrando como
las practicas culinarias se convierten en portadoras de tradiciones y valores.

La participacion activa de estas comunidades indigenas no solo resalté su rica herencia
cultural y habilidades artesanales, sino que también subray6 la importancia fundamental
de la asociatividad como vehiculo para la paz y la promocion de la economia popular.
Este evento no se limitd a ser una feria, sino que se erigid como un testimonio vibrante
de la diversidad y unidad en la busqueda de un desarrollo sostenible en la region del
Vaupés. Al resaltar la colaboracion y la promocion de productos y servicios autdctonos,
la feria no solo fortalecio6 los lazos entre las comunidades indigenas, sino que también
contribuyé6 de manera significativa a la construcciéon de una base sdlida para un

desarrollo equitativo y sostenible en la region.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA

CIRCUTO N°8
LUGAR Polideportivo Cancha Gloria Lara, Puerto
Carrefio, Vichada
NUMERO DE ORGANIZACIONES 34
PARTICIPANTES
RESULTADOS:
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El Polideportivo Cancha Gloria Lara fue el escenario de un destacado "Circuito Mercado
Campesino" en Vichada, marcando un hito significativo en el compromiso con la
economia solidaria, la asociatividad para la paz y el fomento de la economia popular en
la region. Este evento, que reunid a diversas unidades productivas rurales de Vichada y
contd con la colaboracion de importantes aliados como la Alcaldia, la Gobernacion, la
Agencia Nacional de Tierras, el Ejército Nacional, el SENA y la Camara de Comercio;
demostro la fuerza de la colaboracién entre el sector publico y privado en la promocién
del desarrollo econdémico local.

La participacion activa de alrededor de 34 expositores que ofrecieron una amplia
variedad de productos frescos, procesados, artesanias y gastronomia tipica de la
region, convirti6 al Mercado Campesino en un verdadero escaparate para los
emprendedores locales. Mas alla de ser una plataforma comercial, este evento se erigid
como un punto de encuentro para mas de 200 visitantes, quienes no solo disfrutaron de
la diversidad de productos, sino que también compartieron sus percepciones,
generando un dialogo enriquecedor sobre el desarrollo del evento y las oportunidades
para el futuro.

Este encuentro exitoso no solo fortalecié la economia local al brindar visibilidad y
oportunidades comerciales a los emprendedores, sino que también destacd la
importancia de apoyar iniciativas que promueven la economia solidaria. La presencia de
aliados estratégicos, como la Agencia Nacional de Tierras, el SENA y la Camara de
Comercio, subraya el reconocimiento institucional del valor de estos eventos para el
desarrollo sostenible de la region de Vichada.

El "Mercado Campesino" no solo fue un evento comercial, sino una manifestacion
tangible del compromiso colectivo hacia la economia solidaria y la paz en Vichada. Al
reunir a diversos actores, fortalecer la economia local y generar un espacio de
intercambio, este evento deja una huella positiva y sienta las bases para futuras

iniciativas que impulsen el desarrollo econémico y la colaboracion en la region.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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CIRCUTO N°9

LUGAR MALOKA KARANA- Leticia, Amazonas.
NUMERO DE ORGANIZACIONES 10
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

El Circuito Corto de Comercializacion se realizdé en la Maloka Karana, a partir de las

10am hasta las a 2pm, con la participacion de 10 de las 11 organizaciones priorizadas
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por el convenio interadministrativo 002 de 2023. Entre ellas se encontraron: 6
Asociaciones, 1 Cabildo indigena, 2 Fundaciones y 1 Cooperativa. De igual forma se
hicieron participes representantes de organizaciones de pequefios productores que no
se encuentran priorizados por el Convenio y que no estan asociados personas
naturales y SAS). Entre los asistentes se destacan Juntas de Accion Comunal de
Leticia, representantes de la Asociacion de vendedores informales de Leticia, el Alcalde
Municipal y el Gobernador Electo; quienes se comprometieron a apoyar este tipo de
iniciativas que permiten fortalecer el comercio de productos amazonicos frescos o de
temporada sin intermediarios entre productores y consumidores. Se contdé con la
participacion de 64 personas como expositores en 20 stand, comercializando productos
de la region. Para armonizar el circuito se realizé una presentacion del grupo indigena
de danzas Amazonas Mix.

Para garantizar el éxito de este espacio, se realizé6 una masiva difusion del evento en la
emisora regional con participacion del director juridico de la Unidad Solidaria,
promoviendo de esta manera la asistencia al circuito corto de comercializaciéon de

productos Amazodnicos.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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REGION SUROCCIDENTE:

CIRCUTO N° 10 ‘
LUGAR Coliseo de la Unién. La Unidén, Valle del Cauca
NUMERO DE ORGANIZACIONES 25

PARTICIPANTES

RESULTADOS:

El dia 5 de diciembre de 2023 se llevo a cabo el Circuito de Economia Solidaria en el

municipio de La Unién, Valle del Cauca. El evento fue organizado en el marco de la
ejecucion del Convenio 002 de 2023 entre la UNAD y la Unidad Solidaria, y cont6é con
la participacion de 25 organizaciones priorizadas.
El objetivo del Circuito fue promover la economia solidaria y el comercio justo en la
region. Los asistentes pudieron conocer una amplia variedad de productos y servicios
producidos por organizaciones solidarias, provenientes de diferentes municipios del
Valle del Cauca.
Las organizaciones participantes ofrecieron una amplia variedad de productos,
incluyendo:

¢ Productos agricolas: Frutas, verduras, hortalizas, café, cacao, etc.

¢ Productos artesanales: Textiles, ceramica, madera, joyeria, etc.

e Servicios: Turismo, gastronomia, educacion, salud, etc.

El Circuito fue un éxito y contd con una gran acogida por parte de los asistentes. Los
expositores tuvieron la oportunidad de mostrar sus productos y servicios al publico, y de
establecer contactos con posibles clientes y socios.

Este escenario marcé un hito importante en la promocion y consolidacion de la
economia solidaria y el comercio justo en la region. Mas alla de ser un encuentro
tradicional, se convirti6 en un agente activo que impulsé el desarrollo econémico y
social, generando oportunidades concretas para las organizaciones locales vy
proyectando un impacto positivo en la comunidad.

El propédsito fundamental del Circuito, que consistia en establecer un espacio de
encuentro entre agricultores, campesinos, artesanos y pequefios comerciantes

directamente con el consumidor final, fue alcanzado con éxito. Este espacio de stand
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proporciond una vitrina valiosa para exhibir y promover los productos y servicios
locales, eliminando intermediarios y fomentando un contacto mas directo entre
productores y consumidores.

Uno de los logros mas notables fue la transformacion en la cultura de compra de
productos y servicios regionales entre organizaciones no tradicionales. Esta evolucién
refleja la capacidad emprendedora y el alto grado de asociatividad entre las
organizaciones participantes que no solo amplio las posibilidades comerciales, sino que
también, subrayé la fuerza y la determinacion de las comunidades para promover sus
productos y servicios en un mercado mas amplio.

La evidencia mas tangible del éxito de la feria se observo en la aceptacion entusiasta
por parte de la poblacion. La respuesta positiva de la comunidad demostré la
disposicion y el interés genuino de la poblacién por apoyar y valorar los productos
locales y la economia solidaria.

Este Circuito de Economia Solidaria en La Union trascendio su papel como un evento
local para convertirse en un motor clave para el fomento de la economia solidaria y el
comercio justo. La creacion de un espacio directo entre productores y consumidores, la
transformacion cultural en las practicas de compra y la positiva acogida de la poblacién
son evidencias claras del éxito y la relevancia de esta feria para el desarrollo

econdémico y social sostenible de la region.

Participantes: 25 Organizaciones de Economia Solidaria, priorizadas en este
convenio del Valle del Cauca

Las Organizaciones participantes realizaron Muestra y Comercializacion de sus
productos y/o servicios.

Participaron las 25 Organizaciones de las 25 priorizadas del Valle del Cauca,
Organizaciones Campesinas, de Mujeres, de Afrocolombianos, de Jovenes y Poblacion
Diversa. De los municipios de Cali, Zarzal, Obando, Roldanillo, Calima — Darién, Toro,
Restrepo, el Dovio, Jamundi, la Unién, Cartago y Bolivar.

DESCRIPCION DE STAND DE ALGUNAS DE LAS ORGANIZACIONES
PARTICIPANTES:

e 1 MILLON DE AMIGOS: Artesanias, Vinos, Catalogo de Servicios, Ropa
Usada, Libros, Postres.
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e AESDA: Artesanias, Mufiecas Tipicas.

¢ ASCENAFRO: Bebidas ancestrales, medicinales y tradicionales Afro (Arrechon,
pipilongo, viche cura‘o, crema de viche, tomaseca, viche), medicinas
tradicionales a base de hiervas nativas de la selva (pomada para los dolores
musculares, pomada a base de analgésicos para dolores de cabeza, migraia,
etc.), el arte de las trenzas y peinados Afro (venta de cabellos, canecalon y
accesorios para adornar el cabello), aceite de tiburén, aceite de coco,
artesanias.

¢ ASOCOMORE: Platano, Guayabo, Naranja, Suculentas Y Abono Organico.

¢ ASOMERCATORO: Gastronomia con Tortas de Zanahoria, Artesanias con
Accesorias en Barro de Referencia Precolombina, Plantas Ornamentales Eco-
Amigables, Accesorios en Tela Pintados a Mano.

e ASOPLATANRES: Produccion de Platano y Banano cultivado de manera
Organica.

e ASOPROFRUT: Galletas y Pasteles.

e ASOPRORINCON: Produccién de Citricos, Mango, Limon, Naranja.

¢ ASPROMUSA: Banano, Café, Lulo, Tomate, Arracacha, Aguacate, Pimenton,
Naranja, Mandarina Y Limén.

e ASURPESCADOR: Muestra de elaboracién de Atarrayas.

e COMULCOPLAN: Evidencia del proceso de crecimiento de la Cooperativa,
donde los comerciantes pertenecen a diferentes actividades econdmicas.

e COOAGRODOVIO: Queso, Yogurt, Mantequilla, humos Organicos y Chocolate
de Mesa.

e CORPESNOVA: Muestra de elaboracion de Atarrayas.

¢ FUNDECAMPO (Rep. ASOCIACION AGROPECUARIA “EL SAMAN"): Arena
de Guineo, Panela Organica, pescado Ahumado, Chorizos Caseros, Tortas,
Café Organico, verduras y Hortalizas.

¢ PROCAMSOL: Diatomea, producto a base de Algas Marinas.

e RED DE ARTISTAS: Molas, Cuadros, Brochure de Artistas de la Region,
Produccion Literaria Local.

e SURCOS DE VIDA: Semillas, Miel de Abeja, Pomadas, Aceites Esenciales,
Productos Artesanales, Humus, Lixiviado de Lombriz.

Como retroalimentacion surgieron también algunas oportunidades de mejora a tener en
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cuenta en proximas oportunidades:

e Extender la duracion de la feria: la feria tuvo una duracion de 6 horas, lo cual
puede ser insuficiente para que los asistentes puedan visitar la totalidad de
stands.

¢ Incluir mas actividades culturales: la feria conté con algunas actividades
culturales, pero se puede ampliar la oferta para atraer a mas pubilico.

¢ Promocionar la feria con anticipacion: Para esto se puede hacer uso de las
redes sociales y otros medios de comunicacion que garanticen llegar un publico

mas extenso.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA

CIRCUTO N° 11 ‘

LUGAR Club de Leones, Popayan, Cauca.
NUMERO DE ORGANIZACIONES 15
PARTICIPANTES

RESULTADOS:
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En un esfuerzo integral para impulsar la economia solidaria, fomentar la asociatividad
como medio para la paz y abordar problematicas criticas como el trabajo infantil, se
llevo a cabo un Circuito Corto de Comercializacion de gran relevancia en la ciudad de
Popayan, Cauca, el dia 6 de diciembre de 2023. Este encuentro, que tuvo lugar en el
Club de Leones, no solo convocd a los beneficiarios del Convenio, sino también a
personas vinculadas a la economia popular, generando un espacio de convergencia
para fortalecer las iniciativas econémicas en la region.

El evento se configur6 como un punto de encuentro estratégico donde diversas
iniciativas y actores se unieron con el propoésito de potenciar la economia solidaria. La
participacion activa de los beneficiarios del convenio, respaldados por asociaciones y
entidades comprometidas, resaltdé la importancia de la colaboracion para lograr
objetivos comunes, destacando el poder de la sinergia en el impulso econémico
regional.

Ademas de la presencia de los beneficiarios del convenio, la activa participacion de
individuos vinculados a la economia popular enfatizé la diversidad y vitalidad de los
emprendimientos locales. Este encuentro no se limitd a ser una oportunidad para la
exhibicién de productos y servicios, sino que también sirvi6 como plataforma para el
intercambio de experiencias y conocimientos, contribuyendo asi a un enriquecedor
dialogo entre los miembros de la comunidad.

El Club de Leones de Popayan se erigié6 como un epicentro de dialogo y accion, donde
la asociatividad para la paz se materializé a través de la cooperacion y el apoyo mutuo.
Este evento no solo tuvo como objetivo impulsar la economia local, sino que también se
comprometié activamente en sensibilizar sobre la importancia de erradicar el trabajo
infantil, subrayando el compromiso con valores sociales y éticos fundamentales.

El evento en Popayan se presenta como un testimonio tangible de cémo la economia
solidaria y la asociatividad pueden posicionarse de manera efectiva para crear
oportunidades de desarrollo sostenible. Este encuentro dejo una huella perdurable no
solo en el impulso econémico local, sino también en la construccién de una comunidad

mas consciente y cohesionada, orientada hacia la paz y el bienestar colectivo.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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CIRCUTO N°12

LUGAR Plaza de Ferias del barrio El Tejar. Pasto,
Narifio

NUMERO DE ORGANIZACIONES 11

PARTICIPANTES

RESULTADOS:

El dia sabado 23 de diciembre, se llevo a cabo con éxito la Feria Navidefia en Narifio, dentro del
marco del Convenio 02 firmado entre la Unidad Solidaria y la UNAD. Este evento tuvo lugar en la
ciudad de Pasto, especificamente en la Plaza de Ferias del barrio El Tejar, una zona reconocida
por su popularidad y actividad comercial en la ciudad.

Un total de once (11) asociaciones participaron en este evento, destacando la diversidad y
representatividad de la comunidad. La convocatoria para la participacion se realizo en linea con
los principios de asociatividad para la paz y la promocién de la economia popular.

Las asociaciones presentes exhibieron una variada gama de productos y muestras artesanales
agropecuarias, asi como una interesante muestra artistica. Entre los productos ofrecidos se
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encontraron artesanias, manualidades, mufiecos navidefios, alimentos, productos agropecuarios
como verduras, frutas, lacteos (yogurt, quesos, dulces de leche), productos acuicolas como la
trucha arco iris, productos avicolas como huevos, y emprendimientos industriales como jabones,
cremas y vinos, entre otros.

La logistica del evento estuvo a cargo de 33 personas, coordinadas por la Unidad Solidaria y la
UNAD, que, a través de su gestor en Narifio y dos apoyos, desempefiaron un papel fundamental
en la planificacion, organizacién operativa, administrativa y financiera del evento.

Como parte de las actividades paralelas, se llevd a cabo una jornada de muralismo, arte y
pintura en los alrededores del evento. Esta iniciativa, a cargo de la Corporacion Sur Pinta,
también beneficiaria del convenio, dejo una huella artistica a través de una serie de murales
elaborados alrededor de la cancha de futbol del barrio El Tejar, donde se desarroll6 el Circuito
Corto.

El evento contdé con una notable asistencia de publico que disfrutd de la actividad cultural,
contempld los productos exhibidos y se familiarizé estos eventos solidarios liderados por la
Presidencia de la Republica, el Ministerio de Trabajo, la Unidad Solidaria y la UNAD. La Feria
Navidefa en Narifio - Circuito Corto, no solo fue un éxito en términos de participacion vy
diversidad de productos, sino que también demostro la efectividad de la asociatividad para

promover la paz y fomentar la economia popular en la region.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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REGION ORIENTE:

CIRCUTO N°13
LUGAR |.E.D Froilan Farias, Tame, Arauca.

NUMERO DE ORGANIZACIONES 50
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

Se llevé a cabo la Feria de servicios de manera alternativa al desarrollo de la Asamblea en el
espacio disefado para tal fin en las instalaciones del Coliseo del Colegio Froilan Farias. Se
conto con la participacion de 50 organizaciones de la economia Popular, Social, Comunitaria y
Solidaria del Departamento de Arauca, provenientes de zonas rurales de los principales
Municipios del Departamento. Ellos ofrecieron sus productos para ser visibilizados vy
comercializados en unos stands previamente asignados para tal fin.

Es importante mencionar que se observo una gran oferta y una amplia gama de distintos
productos que fueron comercializados. Las organizaciones dispusieron de la mas variada oferta
general, que incluia muestras gastrondmicas con productos tipicos de la regién y que son
elaborados por las mismas organizaciones.

Dentro de la oferta de los productos, es necesario mencionar que se comercializaron, entre
otros, cacao, café, miel; asi como productos de manufacturados de marroquineria, entre otros.
En términos generales se puede afirmar que el evento cumplié con las expectativas generadas
tanto de las organizaciones participantes como de los asistentes

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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CIRCUTO N° 14
LUGAR Sede UNAD. Duitama, Boyaca.

NUMERO DE ORGANIZACIONES 10
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

En la regién de Boyaca, se llevdo a cabo una iniciativa orientada a promover los
productos de las organizaciones destacadas en el contexto del Desarrollo del
Convenio. Esta actividad, conocida como Circuito Corto de Comercio, se llevé a cabo
durante la Asamblea Regional de Economia Solidaria, Popular y Comunitaria el 28 de

noviembre del presente afo en la ciudad de Duitama.

Con respecto al Circuito Corto de Comercio, se procuro la participacion exclusiva de las
organizaciones prioritarias. En este sentido, se proporcion6 informacion detallada sobre
la actividad a los representantes de estas organizaciones El propoésito de este enfoque
fue evaluar la disponibilidad y la capacidad de participacion en esta iniciativa, centrando
la atencion de manera especifica en el Circuito Corto de Comercio.
Posteriormente, se entablaron conversaciones con los representantes de las
organizaciones que demostraron tener la capacidad y la disposicion para participar.
Cabe destacar que varias de estas organizaciones manifestaron la necesidad de apoyo
econdémico para el transporte de sus productos o, en su defecto, manifestaron no
disponer de inventario listo para el evento. Algunas de las razones incluian la fase de
cultivo o elaboracion en curso, la programacion de entregas a terceros con
compromisos previos, o la limitacién del tiempo de transporte hasta Duitama, lo que
dificultaba garantizar la cadena de conservacion. En consecuencia, las siguientes
organizaciones lograron participar en el Circuito Corto de Comercio:

1. Rupestre Tours; Quienes ofrecieron productos tejidos a mano.

2. Asociacion De Mujeres Productoras Campesinas Del Municipio De Paez

Boyaca ASOMUPROCAPA, con miel de abeja producida de manera artesanal

3. Asociacion de Mujeres Unidad por el Futuro de Nuevo Colén, con

huevos criollos.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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CIRCUTO N° 15

LUGAR Plaza de Mercado de Yopal. Yopal, Casanare.

NUMERO DE ORGANIZACIONES 10
PARTICIPANTES

RESULTADOS:

En un enérgico esfuerzo por fomentar la asociatividad para la paz y potenciar la
economia popular, la ciudad de Yopal, ubicada en el departamento de Casanare, dio
vida a un Circuito de comercializacion extraordinario que transformé la Plaza de
Mercado en un epicentro de actividad econdémica y comunitaria. Este evento logro
reunir a emprendedores, comerciantes y visitantes en un ambiente de colaboracién que
celebraba la diversidad y riqueza de la region.

La asociatividad, concebida como la union de esfuerzos para alcanzar objetivos
comunes, se hizo evidente en la cooperacion fructifera entre diversos sectores de la
economia local. Este evento no solo fue una feria, sino un testimonio vibrante de cémo
la colaboracién puede ser un catalizador poderoso para el progreso y la construcciéon de
la paz.

La feria no solo ofreci6 un escaparate, sino un verdadero espectaculo para los
emprendedores locales. Ellos presentaron una amplia gama de productos que no solo
reflejaban la riqueza econdmica, sino también la creatividad inherente a la comunidad
yopalefia. Desde productos frescos y artesanias hasta delicias gastronomicas, la plaza
se convirtid en un festin visual y sensorial, llenandose de colores, sabores y aromas
que capturaron la esencia auténtica de la economia popular en Yopal.

Este evento no solo fue un espacio comercial, sino una expresion vibrante de la
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identidad local y la vitalidad econémica de la regién. El evento no solo promovié la
venta de productos, sino que también fortalecio el sentido de comunidad y pertenencia,
contribuyendo asi a la construccién de un tejido social sélido en Yopal.

El encuentro no solo fue un evento comercial, sino un testimonio dinamico de la
capacidad transformadora de la asociatividad en la promocion de la economia popular y

la construccion de la paz.

EVIDENCIA FOTOGRAFICA
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En el marco del Convenio Interadministrativo No 002 de 2023 suscrito entre la
Universidad Nacional Abierta y a Distancia (UNAD) y la Unidad Solidaria (US), durante el
presente periodo, se desarrolld el componente dirigido a promover y dinamizar la

economia local a través de los circuitos cortos de comercializacion

Bajo este proposito, se planed un Circuito Comercial en la Region Oriente que convocara
a distintas organizaciones participantes del Convenio de la Region Oriente (Boyaca,
Arauca y Casanare), con una distribucion especifica de 2 por el departamento de Arauca,
10 de Boyaca y 5 de Casanare. Es importante sefialar que las organizaciones del
Convenio de la Region Oriente participaron de manera efectiva en los distintos ejercicios
programados en los circuitos comerciales, ferias campesinas y ruedas de negocios en los

diferentes territorios mencionados.

Sn embargo, es preciso sefalar que se hicieron manifiestas dificultades de naturaleza
territorial y de seguridad que limitaron la posibilidad de desarrollo de dicho Circuito,
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obligando a su realizacion con unas caracteristicas particulares acordadas con la
supervision. Aun cuando estas modificaciones significaron un mayor esfuerzo logistico,
técnico y economico por parte de la Fundacion Gianni Rodari, se desarrollaron los
eventos propios del contrato superando ampliamente las metas establecidas para cada

departamento asi:

Tabla 19: Balance circuitos de comercializacion Arauca, Boyacd y Casanare

DEPARTAMENTO META PROYECTADA ASISTENCIA

ALCANZADA

Arauca 2 organizaciones 50 organizaciones

Casanare 2 organizaciones 10 organizaciones

Fuente: Elaboracién Propia Fundacion Rodari

Estos eventos estuvieron enmarcados en una alerta de violencia emanada por parte de
grupos armados de la region, impidiendo a las organizaciones desplazarse a otros
Departamentos por los riesgos de seguridad que ello representaba. La situacion conllevo
a realizar localmente los tres (3) circuitos cortos en lugar de un solo circuito como estaba

proyectado inicialmente.

Es importante mencionar que el ejercicio participativo en los diferentes Circuitos
Comerciales, Ferias Campesinas y Ruedas de Negocios se llevé a cabo en la Region

Oriente en diferentes momentos.
Resulta importante destacar que en el Departamento de Casanare adicionalmente, se

logré participar en la feria de servicios del municipio de Tauramena convocada por el

Ministerio del Trabajo, con la asistencia de mas de 300 personas.
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CIRCUTO N° 16

LUGAR Parque Principal de Tauramena y Casa de la

Cultura. Tauramena, Casanare.
NUMERO DE ORGANIZACIONES 5
PARTICIPANTES

RESULTADOS:
En el Marco del fortalecimiento del trabajo digno y decente en nuestro territorio, la

inspeccion movil del Ministerio del Trabajo promueve mecanismos de proteccion de los
derechos de los y las trabajadoras realizando la feria de servicios en el municipio de
Tauramena junto con la direccion territorial del Casanare, enfocada en el trabajo por la
ruralidad y la paz.

Este evento contd con la participacion del programa de asistencia técnica territorial,
Colpensiones, la Unidad Solidaria, el Servicio de Empleo SENA, Migracion Colombia, la
Alcaldia de Tauramena, CorpoCasanare, la Gobernacion del Casanare y su Secretaria
de Gobierno, Colmena Seguros, Positiva ARL, y la Inspeccion Vigilancia y Control del
Ministerio del Trabajo.

Esta jornada se desarrolld6 en dos espacios incluyendo el parque principal del
Tauramena y la Casa de la Cultura

EVIDENCIA FOTOGRAFICA

A \} ) Trabajo

Inspeccién Mévil y
Feria de Servicios
Municipio de Tauramena

» Direccién Territorial Casanare i Trabajo_por
= \a ruralidad
y la paz

(Viernes|

15 de septiembre de 2023

8:00 a.m. a 3:00 p.m.

9 Parque principal de Tauramena
y la Casa de la Cultura

La i6n Mévil de i6n de
los derechos de las y los trabajadores, fortaleciendo el trabajo
digno y decente en nuestro territorio.

Con la participacién de:

94 |Pagina



Universidad Nacional
Al taya t 1

3.3 RESULTADOS CUALITATIVOS Y CUANTITATIVOS DE LA EJECUCION DEL
CONTRATO CON -2023-000371. EN EL COMPONENTE: CIRCUITOS CORTOS
DE COMERCIALIZACION:

El contrato CON 2023-00371 ha contemplado de manera especial la estructuracion e
implementacion de circuitos cortos de comercializacion a fin de sensibilizar a los
miembros de las organizaciones sobre la necesidad de crear, participar y fortalecer la
asociatividad para la construccion de espacios comerciales que propenden por el
fortalecimiento econémico de las regiones como pilar fundamental para la paz total.

En ese mismo sentido, la organizacion y participacion en circuitos de comercializacion
buscé la generacion de nuevos espacios para que las organizaciones solidarias
desarrollaran conceptos fundamentales en la autogestion, la ayuda mutua, el trabajo en
equipo y la cooperacién para el bien comun. Esta iniciativa resulté crucial para fortalecer
la presencia de la economia solidaria en el ambito rural y generar un mayor impacto en la

construccion de territorios solidarios.
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Tabla 20: Balance resultados Circuitos Cortos de Comercializacion

OBJETIVOS DE ANALISIS

Evaluar la participacion en los circuitos
cortos de comercializacion por las
organizaciones beneficiarias del

convenio.

Evaluar el impacto de la realizacion de
los circuitos cortos de comercializacion
en el desarrollo de la economia
solidaria regional.

Identificar ~ factores clave que
contribuyen al éxito del convenio.
Proponer  recomendaciones  para

mejorar su impacto futuro.

RESULTADOS OBTENIDOS

La participacién en los circuitos cortos

de comercializacion por las
organizaciones solidarias mostré un
compromiso real con el convenio. En
un  100% se

participaron y aportaron para el éxito

comprometieron,

de todas y cada una de los circuitos

comerciales.

La realizacion de los circuitos cortos
de comercializacion en el desarrollo de
la economia solidaria regional, mostrd
con los resultados en la
comercializaciéon y ventas de los
productos sacados al mercado. Estos
resultados demuestran un notable
incremento y mejoria en ventas y
como es apenas logico se dinamiza la

economia local.

implementar estos 16 circuitos cortos
de comercializacion en diversas
regiones, permitié a las organizaciones
vender directamente a los

consumidores, obteniendo precios

justos y aumentando los ingresos.

Se hace necesario insistir en fortalecer

Compras Publicas y Mercados

Campesinos a través de los circuitos
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cortos de comercializacion a fin de
lograr espacios institucionales de

comercializacién en las regiones.

Fuente: Elaboracién Propia Fundacién Rodari

Asi mismo a lo largo del proceso se identificaron los siguientes factores de éxito:

e Participacion de la Unidad Solidaria, la UNAD y la FINDACION GIANNI RODARI,
Organizaciones con experiencia en el desarrollo de la economia solidaria, la
organizacién de ferias y circuitos cortos de comercializaciéon, lo que ha aportado

conocimientos y liderazgo al proyecto.

e Articulaciébn con Actores Locales: Colaboracion con instituciones y entidades
gubernamentales, regionales y locales, que ha fortalecido las relaciones desde el nivel

territorial potenciando el impacto de la estrategia.

e Enfoque en Capacitacion y Asistencia Técnica: La atencién a la organizacion, montaje
y asesoramiento técnico ha fortalecido las capacidades de exhibicién vy

comercializacion de las organizaciones participantes.

3.4 CONCLUSIONES:

El Convenio 002 de 2023 se destaca como un hito crucial en el panorama de la economia
solidaria, demostrando un impacto considerable en diversos aspectos fundamentales. La
organizacién de los eventos de comercializacion ha sido una herramienta transformadora,
capacitando a las organizaciones participantes con conocimientos y habilidades

necesarias para fortalecer y desarrollar sus habilidades productivas y comerciales.

En términos de comercializacion, el convenio ha actuado como un catalizador para la
visibilidad y acceso al mercado de las organizaciones de economia solidaria. La creacion
de 16 circuitos cortos de comercializacion en diversas regiones ha permitido una conexion
directa entre los productores y los consumidores, generando un impacto positivo en la

distribucion justa de ingresos y la promocién de productos locales.
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Asimismo, el aumento de ingresos observado entre las organizaciones participantes es un
indicador claro del éxito del Convenio 002. La implementacion efectiva de estrategias de
comercializacion y la promocién de productos y servicios de economia solidaria han
contribuido directamente a mejorar las condiciones economicas de las comunidades
participantes, evidenciando un cambio tangible en la realidad financiera de estas

organizaciones.

El Convenio 002 de 2023 ha trascendido su papel como un simple acuerdo administrativo
para convertirse en un motor de cambio significativo para la economia solidaria en las
regiones. A través de la comercializacion estratégica y el aumento de ingresos, este
convenio ha dejado una huella duradera, empoderando a las organizaciones participantes

y sentando las bases para un desarrollo econémico mas equitativo y sostenible en el pais

3.5 RECOMENDACIONES:

e Construccion de redes de las organizaciones de tal manera que se complementen

y/o apoyen en el proceso de comercializacion de sus productos.

e Ampliaciéon de Cobertura: Extender la implementacion del convenio y sus
herramientas como los circuitos de comercializacibn a mas regiones para

maximizar su alcance y beneficio.

¢ Fortalecimiento de Articulacion Local: Mejorar la colaboracion con actores locales,
incluyendo asociaciones de consumidores y empresas, para fortalecer las redes y

el impacto comunitario.

e Desarrollo de Estrategias de Promocién: Crear estrategias para aumentar la

conciencia y promover el consumo de productos de economia solidaria.

La implementacion del campo de accion y de la instrumentalizacion del convenio no solo
representa una oportunidad para consolidar y ampliar el éxito del mismo, sino que
también aspira a establecerlo como un modelo ejemplar para las futuras iniciativas de
desarrollo econémico solidario en las regiones. Con este ejercicio, se pretende fortalecer

aun mas la efectividad y sostenibilidad del convenio, asegurando que sus logros actuales
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sirvan como cimientos robustos para el progreso continuo en el ambito de la economia

solidaria.

Las lecciones aprendidas y buenas practicas identificadas durante la implementacion del
convenio, buscan optimizar los procesos existentes, mejorar la gestiébn de recursos y
maximizar el impacto en las comunidades involucradas. Se proyecta asi, que el Convenio
no solo mantendra su trayectoria exitosa actual, sino que también se distinguira como un
referente para la planificacion y ejecucion de futuras intervenciones en el ambito del

desarrollo econémico solidario.

La aspiracion ultima es que, el Convenio se convierta en un modelo a seguir, sirviendo
como inspiracion y guia para otras iniciativas similares que busquen promover la
economia solidaria en las regiones. La transferencia de conocimientos, buenas practicas y
lecciones aprendidas contribuira no solo al éxito continuo, sino también al fortalecimiento
del sector de la economia solidaria, generando un impacto mas amplio y sostenible en las

comunidades locales.

Asi mismo, el contrato 2023-000371 suscrito entre la UNAD y la FUNDACION GIANNI
RODARI, es de vital importancia y trascendencia para el cumplimiento de los objetivos del
PND y el PLANFES, marco legal en el cual se trazo, oriento y suscribié el Convenio 002
de 2.023, ya que brinda los espacios y herramientas practicas y necesarias para las
organizaciones solidarias en el desarrollo de sus actividades econdmicas, de tal manera
que el resultado sera una mejor gestion de sus actividades e ingresos y una contribucion
real en el crecimiento y de la calidad de vida de los miembros de las organizaciones

solidarias beneficiadas.



